
รายงานผลการบูรณาการขับเคลื่อนโครงการตลาดประชารัฐ ครั้งท่ี 3 
 
 

1. ความเป็นมา 
มติคณะรัฐมนตรี ในคราวประชุม เมื่อวันที่ 17 ตุลาคม 2560 และวันที่ 4 ธันวาคม ๒๕๖๐  

มีมติเห็นชอบในหลักการให้ด าเนินโครงการตลาดประชารัฐ ภายใต้ความร่วมมือระหว่าง มท. และหน่วยงาน
ภาคี โดยบูรณาการตลาดประชารัฐทั้ง 10 ประเภท ภายใต้โครงการตลาดประชารัฐ และให้ด าเนินการพร้อม
กันตั้งแต่วันที่ ๑ ธันวาคม 25๖๐ โดยมุ่งเน้นการขยายพ้ืนที่ตลาดที่มีอยู่เดิมและพัฒนาตลาดใหม่ เพ่ิมศักยภาพ
การบริหารจัดการตลาด ให้ผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มประเภทสินค้าในแต่ละระดับมีพ้ืนที่ที่ค้าขาย เปิดโอกาสให้
เกษตรกร ผู้มีรายได้น้อย ผู้ประกอบการที่ไม่มีสถานที่ค้าขาย มาลงทะเบียนเป็นผู้ประกอบการรายใหม่  
เพ่ือจัดสรรลงพ้ืนที่ตลาดที่เข้าร่วมโครงการ อันจะน ามาซึ่งรายได้เพ่ือใช้ในการด ารงชีวิตต่อไป 

2. ผลการบูรณาการขับเคลื่อนโครงการตลาดประชารัฐ  
 กระทรวงมหาดไทยได้ด าเนินการขับเคลื่อนโครงการตลาดประชารัฐตั้งแต่เดือน 

พฤศจิกายน 2560 ถึงปัจจุบัน โดยได้สรุปผลการบูรณาการขับเคลื่อนโครงการตลาดประชารัฐ ดังต่อไปนี้ 
 2.1 การขับเคลื่อนตลาดประชารัฐในแต่ละประเภท 
  กระทรวงมหาดไทยร่วมกับหน่วยงานก ากับดูแลตลาดประชารัฐทั้ง 10 ประเภท  

จ านวนตลาดทั้งหมด 6,610 แห่ง ได้ด าเนินการเปิดตลาดประชารัฐ โดยส่วนใหญ่เป็นการขยายพ้ืนที่ค้าขายใน
ตลาดที่เปิดท าการอยู่แล้ว และจัดสรรพ้ืนที่จ าหน่ายสินค้าให้กับผู้ลงทะเบียนเป็นผู้ประกอบการโครงการตลาด
ประชารัฐทั่วประเทศและกรุงเทพมหานคร โดยมีรายละเอียดในตลาดแต่ละประเภท ดังนี้ 

   2.1.1 ตลาดประชารัฐ Green Market  ด าเนินการโดย องค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย 
มีตลาดที่เข้าร่วมโครงการ จ านวน 3 แห่ง ได้ด าเนินการปรับปรุงตลาดประชารัฐ Green Market สาขาตลิ่งชัน  
ในบริเวณพ้ืนที่เดิมและริมคลองมหาสวัสดิ์ โดยจะเปิดเป็นเฟส 2 ต่อไป โดยส่วนของตลาดประชารัฐ  
Green Market สาขาล าพูน มีการเพ่ิมวันท าการค้าจากเดิม 2 วัน คือ วันอาทิตย์และวันจันทร์ เป็น 3 วัน  
โดยเพ่ิมวันพุธ และร่วมกิจกรรมในการออกร้านประชารัฐอ่ืนๆ ในส่วนของตลาดประชารั ฐ Green Market 
สาขาบางคล้า ได้เพ่ิมเครือข่ายกลุ่มผู้ปลูกและกลุ่มแปรรูปเกษตรอินทรีย์ รวมถึงการจัดกิจกรรมประชารัฐ 
Green Market สัญจรไปยังหน่วยงานราชการสัปดาห์ละ 2 ครั้ง เพ่ือเป็นการเชิญชวนและเผยแพร่ให้  
กลุ่มผู้บริโภคบอกต่อถึงแหล่งรวบรวมและจ าหน่ายสินค้าเกษตรปลอดภัย โดยในไตรมาส 3 สามารถสร้าง
รายได้เพ่ิมข้ึน 1.383 ล้านบาท 

  2.1.2 ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ ด าเนินการโดย กรมการพัฒนาชุมชน มีตลาดที่เข้า
ร่วมโครงการ จ านวน ๒,๒๓๗ แห่ง ซึ่งได้ด าเนินการพัฒนาผู้ประกอบการและพัฒนาตลาดต้นแบบควบคู่กันไป
ด้วย เช่น  ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ ต้นแบบไม่ใช้โฟม โดยมีการแบ่งโซนเป็นสินค้าที่ใช้วัสดุธรรมชาติในการ
ห่อ เช่น ใบตอง ใบไม้ สินค้าที่ใช้วัสดุย่อยสลายง่ายในการบรรจุหีบห่อ เช่น จานกระดาษชานอ้อย และสินค้า  
ที่ไม่ต้องใส่ถุงพลาสติก เช่น ใช้เชือกกล้วยร้อยปลา ใช้เข่งไม้ใส่ผัก หรือสร้างเอกลักษณ์ตลาดโดยการแต่ง 
ชุดทีมผ้าสีเหลือง ท าให้เกิดการจดจ าของผู้มาเยี่ยมชมและท าให้สินค้าขายดีขึ้น โดยในไตรมาส 3 สามารถสร้าง
รายได้เพ่ิมข้ึน 152.697 ล้านบาท 

  2.1.3 ตลาดประชารัฐท้องถิ่นสุขใจ ด าเนินการโดย กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น  
มีตลาดที่เข้าร่วมโครงการ จ านวน 1,488 แห่ง ได้ร่วมลงนามบันทึกความเข้าใจ โครงการกรมส่งเสริมการ
ปกครองท้องถิ่นและองค์การตลาด กระทรวงมหาดไทย ร่วมใจ สร้างตลาดอาหารปลอดภัยให้คนไทยอยู่ดีกินดี
เพ่ือเป็นการส่งเสริมและสนับสนุนการบริหารจัดการตลาดขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น รวมทั้ง การจัดจ าหน่าย
สินค้า ระบายสินค้า ให้มีประสิทธิภาพ พัฒนาเป็นตลาดรักษ์โลก นอกจากนี้ ได้บูรณาการความร่วมมือกับ  
ห้าง HomePro 5 สาขา น าร่อง ซึ่งมีที่ตั้งอยู่ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ กาญจนบุรี สระบุรี สมุทรสงคราม และ
นครราชสีมา โดยด าเนินการแล้ว 3 สาขา โดยในไตรมาส 3 สามารถสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 8.756 ล้านบาท 
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  2.1.4 ตลาดประชารัฐ กทม. คืนความสุข ด าเนินการโดย กรุงเทพมหานคร  
ได้จัดสรรผู้ประกอบการลงพ้ืนที่ตลาดที่เปิดด าเนินการแล้วในพ้ืนที่ 24 ส านักงานเขต จ านวน 46 แห่ง โดยใน
พ้ืนที่กรุงเทพมหานครมีตลาดที่เจ้าของตลาดยินดีเข้าร่ วมโครงการตลาดประชารัฐ กทม.คืนความสุข จ านวน  
113 แห่ง มีแผงค้ารองรับผู้ประกอบการ 5,394 แผง รวมทั้งตลาดเคหะประชารัฐที่ตั้งอยู่ในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 
อีกหลายแห่ง ซึ่งทุกส านักงานเขตได้น าเสนอให้ผู้ประกอบการพิจารณาเลือกลงพ้ืนที่ตลาด โดยให้เป็นไปตาม 
ความสมัครใจของผู้ประกอบการ ส่วนตลาดประชารัฐ กทม.คืนความสุขที่ได้จัดสรรผู้ประกอบการลงพ้ืนที่ตลาดแล้ว
ทุกแห่ง ให้ส านักงานเขตที่ก ากับดูแลตลาดด าเนินการปรับปรุงตลาดให้เป็นตลาดสะอาด ตลาดปลอดภัยและ 
ถูกสุขลักษณะของตลาด โดยในไตรมาส 3 สามารถสร้างรายได้เพ่ิมขึ้น 2.471 ล้านบาท 

   2.1.5 ตลาดประชารัฐของดีจังหวัด ด าเนินการโดย จังหวัด กรมการพัฒนาชุมชน และ
บริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด ซึ่งได้ด าเนินการจัดตลาดเพ่ือจ าหน่ายสินค้าใน
งานประจ าปีของจังหวัด อาทิ งานฤดูหนาว งานกาชาด งานส่งเสริมการท่องเที่ยว งานเทศกาลชวนชิมอาหาร/
ผลผลิตการเกษตร โดยในระหว่างเดือนเมษายน - มิถุนายน 2561 ได้ด าเนินการเปิดตลาดในหลายจังหวัด 
เช่น จังหวัดพังงา ภูเก็ต สงขลา อุตรดิตถ์ บุรีรัมย์ พิษณุโลก ทั้งนี้ ในการเปิดตลาดประชารัฐนั้น ขึ้นอยู่กับห้วง
เวลาหรือตามเทศกาลต่างๆ โดยในไตรมาส 3 สามารถสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 17.851 ล้านบาท 

  2.1.6 ตลาดประชารัฐ Modern Trade ด าเนินการโดย กระทรวงพาณิชย์ จังหวัด  
กรมการพัฒนาชุมชน และบริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด โดยมีศูนย์การค้าที่เข้าร่วม
โครงการ ประกอบด้วย 4 บริษัทใหญ่ ได้แก่ สยามแมคโคร เทสโก้ โลตัส บิ๊กซี และเซ็นทรัลกรุ๊ปและ 
ห้างในเครือ โดยปัจจุบัน มีภาคเอกชนให้ความสนใจในตลาดประชารัฐ เช่น บริษัท เอฟเอ็น แฟคตอรี่ เอาท์เลท จ ากัด 
(มหาชน) ขอความร่วมมือในการจัดตลาดประชารัฐใน FN Outlet ซึ่งได้ด าเนินการคัดเลือกสินค้าคุณภาพและ 
น าผู้ประกอบการไปร่วมจ าหน่ายในห้างสรรพสินค้า เพ่ือได้มีโอกาสน าผลผลิตสินค้าดีของพ้ืนเมืองจากฝีมือ  
คนไทยมาจ าหน่ายในศูนย์การค้า ซึ่งถือเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้ผลิตได้พบกับผู้บริโภคโดยตรง โดยในไตรมาส 3 
สามารถสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 18.177 ล้านบาท 

  2.1.7 ตลาดประชารัฐของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส. ด าเนินการโดย ธนาคารเพ่ือการเกษตร
และสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) มีตลาดเข้าร่วมโครงการ จ านวน 280 แห่ง ผลการด าเนินงานตั้งแต่เดือน 
เมษายน – มิถุนายน 2561 จัดตลาดไปแล้ว 504 ครั้ง ทั้งในส่วนกลางและส่วน โดยในส่วนกลางได้จัดตลาดนัด 
ประชารัฐวายุภักษ์รักประชาชนครั้งที่ 7 ระหว่างวันที่ 27 – 29 มิถุนายน 2561 ณ ธ.ก.ส. ส านักงานใหญ่
อาคารบางเขน ปัจจุบันมีจ านวนผู้ค้าที่ขึ้นทะเบียนกับ ธ.ก.ส. ทั้งสิ้น 6,087 ราย นอกจากนี้ มีการยกระดับ
ตลาดแบ่งเป็น 4 ขั้น โดยยกระดับจากตลาดขั้นที่เป็นการซื้อขายระหว่างสมาชิก (ขั้นที่ 1) ไปสู่ตลาดขั้นตลาด
ประชารัฐ (ขั้นที่ 2) เชื่อมโยงตลาดประชารัฐ Modern trade (ขั้นที่ 3) และตลาดประชารัฐ E-Commerce 
(ข้ันที่ 4) ตามล าดับ โดยในไตรมาส 3 สามารถสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 17.678 ล้านบาท 
   2.1.8 ตลาดประชารัฐต้องชม ด าเนินการโดย กระทรวงพาณิชย์ มีตลาดที่เข้าร่วม
โครงการ จ านวน 179 แห่ง โดยในระหว่างเดือนเมษายน - มิถุนายน 2561 กรมการค้าภายใน กระทรวงพาณิชย์  
ได้ด าเนินการเปิดตลาดประชารัฐต้องชมใหม่ จ านวนทั้งสิ้น 16 แห่ง จัดอบรมเสริมสร้างและพัฒนาองค์ความรู้
ให้ผู้ประกอบการในตลาดประชารัฐต้องชม จ านวน 8 แห่ง  จัดงาน "ตลาดประชารัฐต้องชม Expo 2018"  
เพ่ือเปิดพ้ืนที่ให้ผู้ประกอบการรายใหม่ตามโครงการตลาดประชารัฐได้มีพ้ืนที่จ าหน่ายสินค้า และเป็น 
การประชาสัมพันธ์ตลาดประชารัฐต้องชมให้เป็นที่รู้จักในวงกว้าง จ านวน 2 ครั้ง ณ ศาลากลางจังหวัดเชียงใหม่
และศาลากลางจังหวัดขอนแก่น  รวมทั้งจัดกิจกรรมเสริมสร้างศักยภาพ “ตลาดประชารัฐต้องชม” ภายใต้ 
ชื่องาน “ตลาดประชารัฐต้องชม ตลาดเที่ยวได้สไตล์ไทยๆ” จ านวน 7 แห่ง โดยในไตรมาส 3 สามารถสร้าง
รายได้เพ่ิมข้ึน 32.548 ล้านบาท 
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  2.1.9 ตลาดประชารัฐ ตลาดวัฒนธรรม ถนนสายวัฒนธรรม ด าเนินการโดย กระทรวง
วัฒนธรรม มีตลาดที่เข้าร่วมโครงการจ านวน ๑๒๓ แห่ง ในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๑ กรมส่งเสริมวัฒนธรรม 
กระทรวงวัฒนธรรม ได้สนับสนุนงบประมาณในการด าเนินงานโครงการฯ จ านวน ๖๖ แห่ง และปัจจุบันได้
ด าเนินการเปิดอย่างเป็นทางการแล้ว ๕๔ แห่ง โดยได้ขยายพ้ืนที่ตลาดวัฒนธรรมเปิดพ้ืนที่ให้แก่ศิลปินพ้ืนบ้าน 
และผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมได้แสดงออกทางวัฒนธรรมและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์น าคุณค่าทางวัฒนธรรม 
มาเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจ สร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการ และท าให้นักท่องเที่ยวมีความสุขกับกิจกรรม 
ทางวัฒนธรรมที่จัดขึ้น โดยในไตรมาส 3 สามารถสร้างรายได้เพ่ิมข้ึน 41.072 ล้านบาท 
   2.1.10 ตลาดเคหะประชารัฐ ด าเนินการโดย การเคหะแห่งชาติ มีตลาดที่เข้าร่วม 
โครงการ จ านวน 93 แห่ง ใน 15 จังหวัด รวมกรุงเทพมหานคร โดยกลุ่มลูกค้าเป้าหมายหลัก 60-80%  
คือผู้อยู่อาศัยในชุมชนการเคหะแห่งชาติ และพ้ืนที่ใกล้เคียง กลุ่มลูกค้าเป้าหมายรอง 20-40% ได้แก่ลูกค้า 
ขาจรทั่วไป มีกระแสเงินหมุนเวียนในระบบ 1,800-2,000 ล้านบาทต่อปีโดยประมาณ มีการด าเนินธุรกิจ 
เพ่ือสังคม (Social Enterprise) โดยตลาดเคหะประชารัฐพลาซ่า เยสบางพลี จัดสรรพ้ืนที่และบุคลากร 
สนับสนุนการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ทอฝัน By พม. เพ่ือสร้างโอกาสให้กับผู้รอดพ้นจากการค้ามนุษย์ คนพิการ  
สตรีที่ประสบปัญหาทางสังคม และคนไร้ที่พ่ึงในการดูแลของกระทรวงการพัฒนาสังคมและความมั่นคง 
ของมนุษย์ ให้สามารถยืนหยัดในสังคมได้ด้วยความมั่นคงและยั่งยืน นอกจากนี้ได้ก าหนดเปิดตลาดเคหะประชารัฐ 
ขยายสู่พื้นที่ภูมิภาค ได้แก่ จังหวัดชลบุรี นครราชสีมา และประจวบคีรีขันธ์ ภายในสิ้นปี 2561 

 
2.2 การจัดสรรพื้นที่จ าหน่ายสินค้าและรายได้ของผู้ประกอบการ   

กระทรวงมหาดไทยร่วมกับหน่วยงานก ากับดูแลตลาดประชารัฐทั้ง 10 ประเภท
ขยายพ้ืนที่ค้าขาย เพ่ือรองรับผู้ประกอบการที่ลงทะเบียนเข้าร่วมโครงการตลาดประชารัฐ จ านวน ๖,๖๑๐ แห่ง
โดยมีผู้ลงทะเบียน ทั้งสิ้น 105,398 ราย (ยอดที่ได้ปรับปรุงโดยตัดยอดผู้ขอสละสิทธิ์ จ านวน 15,091 ราย)
ปัจจุบัน ได้ด าเนินการจัดสรรจ าหน่ายสินค้าแล้ว  ร้อยละ 91.32 (จ านวน 96,246 ราย) มีจังหวัด 
ที่ด าเนินการจัดสรรพ้ืนที่ให้ผู้ประกอบการเสร็จสิ้นแล้ว 51 จังหวัด ยังคงเหลือผู้ประกอบการที่รอการจัดสรร
พ้ืนที่ค้าขาย 9,152 ราย นับตั้งแต่วันที่ ๑ ธันวาคม ๒๕๖๐ มีการกระตุ้นเศรษฐกิจฐานรากทั้งประเทศ 
1,219.33 ล้านบาท สร้างรายได้ให้ผู้ประกอบการเพ่ิมขึ้นเฉลี่ย 1,810 บาท ต่อเดือน (ข้อมูล ณ วันที่  
31 กรกฎาคม 2561) รายได้ของผู้ประกอบการโครงการตลาดประชารัฐ (รายใหม่ของตลาด) ยอดสะสม 
ตั้งแต่วันที่ 1 ธันวาคม 2560 – 31 กรกฎาคม 2561 แบ่งตามประเภท ได้แก้     

2.2.1 ตลาดประชารัฐ Green Market      3,250,147  บาท  
2.2.2 ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้  628,664,346  บาท  
2.2.3 ตลาดประชารัฐท้องถิ่นสุขใจ  198,787,997  บาท  
2.2.4 ตลาดประชารัฐ กทม. คืนความสุข       4,942,430  บาท  
2.2.5 ตลาดประชารัฐของดีจังหวัด  114,496,426  บาท  
2.2.6 ตลาดประชารัฐ Modern Trade     76,839,469  บาท   
2.2.7 ตลาดประชารัฐของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส.     45,784,556 บาท  
2.2.8 ตลาดประชารัฐต้องชม    60,553,334  บาท  
2.2.9 ตลาดประชารัฐ ตลาดวัฒนธรรมถนนสายวัฒนธรรม  91,029,523 บาท  
2.2.10 ตลาดเคหะประชารัฐ               

-  
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 2.3 การปรับปรุงตลาดให้ได้มาตรฐานตลาดประชารัฐ 
  หน่วยงานที่ก ากับดูแลตลาดประชารัฐได้ด าเนินการการปรับปรุงตลาดให้ได้มาตรฐาน

ตลาดประชารัฐ โดยน าเอาจุดเด่นในเรื่องของตลาดสะอาด ตลาดปลอดภัย และไม่ใช้ภาชนะที่ท าจากโฟม  
โดยได้บูรณาการร่วมกับหน่วยงานก ากับดูแลตลาดทุกประเภทโดยผู้บริหารจัดการตลาดประชารัฐ  
(Chief Marketing Officer : CMO) กระทรวงสาธารณสุข กรมอนามัย และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในการ
ตรวจประเมินตลาด โดยได้ด าเนินการประเมินแล้ว จ านวน 1,776 แห่ง คิดเป็นร้อยละ 37.30 ของจ านวน
ตลาดประชารัฐที่ด าเนินการอยู่(4,761 แห่ง) ผลจากการประเมิน มีดังนี้  

 

ที่ 
ประเภทของ

ตลาด 
ประชารัฐ 

จ านวน
ตลาด

ทั้งหมด 

จ านวนตลาดที่ได้รับ
การตรวจประเมิน 

ผลการประเมินตลาดประชารัฐ 

ผ่านระดับดีมาก ผ่านระดับดี ผ่านระดับพื้นฐาน ต้องปรับปรุง 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

1 ตลาดประชารัฐ 
Green Market 3 2 66.67 1 50.00 0 0.00 1 50.00 0 0.00 

2 ตลาดประชารัฐ
คนไทยยิ้มได้ 2,237 1,023 45.73 82 8.02 204 19.94 499 48.78 238 23.26 

3 ตลาดประชารัฐ
ท้องถิ่นสุขใจ 1,488 465 31.25 66 14.19 109 23.44 191 41.08 99 21.29 

4 
ตลาดประชารัฐ 
กทม. คืน
ความสุข 

46 4 8.70 1 25.00 1 25.00 1 25.00 1 25.00 

5 ตลาดประชารัฐ
ของดีจังหวัด 164 39 23.78 10 25.64 18 46.15 9 23.08 2 5.13 

6 
ตลาดประชารัฐ 
Modern 
Trade 

150 32 21.33 9 28.13 15 46.88 7 21.88 1 3.13 

7 
ตลาดประชารัฐ
ของดีวิถีชุมชน 
ธ.ก.ส. 

278 112 40.29 42 37.50 32 28.57 35 31.25 3 2.68 

8 ตลาดประชารัฐ
ต้องชม 179 60 33.52 24 40.00 15 25.00 19 31.67 2 3.33 

9 
ตลาดประชารัฐ 
ตลาดวธ ถนน
สายวัฒนธรรม 

123 37 30.08 18 48.65 11 29.73 5 13.51 3 8.11 

10 
ตลาดเคหะ
ประชารัฐ  93 2 2.15 0 0.00 2 100.00 0 0.00 0 0.00 

 รวม 4,761 1,776 37.30 253 14.25 407 22.92 767 43.19 349 19.65 

ทั้งนี้  ในส่วนตลาดที่ยังต้องปรับปรุง ซึ่งจะได้รับการปรับปรุงอย่างต่อเนื่องเพ่ือให้ได้คุณภาพ 
ที่ยั่งยืนต่อไป 
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 2.4 หลักสูตรและจัดการอบรมผู้บริหารจัดการตลาดประชารัฐ (Chief Marketing 
Officer : CMO) 

  ตลาดประชารัฐมีการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพ โดย Chief Marketing Officer : 
CMO ของทั้ง ๗๖ จังหวัด และกรุงเทพมหานคร ซึ่งประกอบด้วยผู้แทนจากทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน
ในการบริหารจัดการตลาด ปัจจุบันได้ตั้ งครบทุกจังหวัดเรียบร้อยแล้วทั้งหมด 3 ,416 คน และได้ให้ 
องค์การบริหารส่วนจังหวัดจัดท าหลักสูตรอบรมการบริหารจัดการตลาดให้กับ CMO และผู้ประกอบการ โดยได้
ด าเนินการจัดอบรมแล้ว จ านวน 25 จังหวัด โดยมีผู้เข้าร่วมอบรม จ านวน  3,039 คน ประกอบด้วย CMO 
จ านวน 1,377 คน ผู้ประกอบการ จ านวน 1,448 คน ประชาชน จ านวน 330 คน ส่วนราชการ จ านวน 59 คน  
และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น จ านวน 125 คน ปัจจุบันอยู่ระหว่างด าเนินการจัดท าหลักสูตรอบรมฯ 51 จังหวัด  

 
 2.5 คลินิกผู้ประกอบการตลาดประชารัฐ 
  กระทรวงมหาดไทย โดยกรมการพัฒนาชุมชน ได้จัดท าคลินิกผู้ประกอบการตลาด

ประชารัฐ ในระดับอ าเภอ โดยประเมินผู้ประกอบการออกเป็น 3 ระดับ คือ  A B C โดยระดับ A คือ
ผู้ประกอบการที่มีความพร้อมสูง ระดับ B ผู้ประกอบการที่ต้องพัฒนาเล็กน้อย และระดับ C คือ ผู้ประกอบการ
ที่ไม่มีประสบการณ์ค้าขาย ซึ่งมีจ านวน 32,910 ราย โดยได้สัมภาษณ์เชิงลึกถึงความต้องการในการพัฒนา
ศักยภาพซึ่งพบว่า ได้จัดสรรพื้นที่ค้าขายแล้ว 27,719 ราย ยังไม่ได้จัดสรร 5,191 ราย แบ่งเป็นกลุ่มที่ไม่ต้อง
พัฒนา และได้จัดกลุ่มผู้ประกอบการที่ต้องการพัฒนาเพ่ิมเติม โดยมีผู้ต้องการพัฒนา จ านวน  12,027 ราย 
ในเรื่อง 1) แหล่งงบประมาณ 2) พัฒนามาตรฐานสินค้า 3) พัฒนาประสบการณ์ค้าขาย 4) พัฒนาด้านอ่ืนๆ 
เช่น บรรจุภัณฑ์ เทคนิคค้าขาย และวัตถุดิบ โดยปัจจุบัน ได้พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการกลุ่ม C ร่วมกับ
ผู้บริหารจัดการตลาดประชารัฐ (CMO) แล้ว จ านวน 6,298 ราย ดังนี้  

2.5.1 การพัฒนาด้านมาตรฐานการผลิตภัณฑ์   2,111 ราย 
2.5.2 ด้านประสบการณ์ค้าขาย   2,191 ราย 
2.5.3 ประสานแหล่งทุนเพ่ือต่อยอดการผลิตสินค้า  1,904 ราย 
         ให้ได้คุณภาพมาตรฐาน 
2.5.4 ด้านอื่นๆ (ภาษาอังกฤษ การลงทะเบียน OTOP)        92 ราย 

 
2.6 การส่งเสริมตลาดประชารัฐเพื่อการท่องเที่ยว    

ตลาดประชารัฐได้รับการยกระดับเป็นตลาดเพ่ือการท่องเที่ยวจังหวัด ด าเนินการ
ร่วมกับกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย โดยจังหวัดคัดเลือกตลาดประชารัฐ 
ที่มีศักยภาพ เพ่ือเสนอเป็นกิจกรรมในการปฏิทิน  “ปีท่องเที่ยววิถีไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน” จ านวนตลาด  
171 แห่ง จาก 70 จังหวัด ดังนี้  

2.6.1  ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้  33 แห่ง  
2.6.2  ตลาดประชารัฐท้องถิ่นสุขใจ  35 แห่ง  
2.6.3  ตลาดประชารัฐ กทม. คืนความสุข    1 แห่ง  
2.6.4  ตลาดประชารัฐของดีจังหวัด  13 แห่ง  
2.6.5  ตลาดประชารัฐ Modern Trade    1 แห่ง  
2.6.6  ตลาดประชารัฐของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส.    8 แห่ง  
2.6.7  ตลาดประชารัฐต้องชม  64 แห่ง  
 (เป็นตลาดร่วมกับตลาดประชารัฐอ่ืน 23 แห่ง)  
2.6.8 ตลาดประชารัฐ ตลาดวัฒนธรรม ถนนสายวัฒนธรรม  42 แห่ง  

 (เป็นตลาดร่วมกับตลาดประชารัฐอ่ืน 11 แห่ง) 
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โดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้รับข้อมูลตลาดประชารัฐเพ่ือบรรจุในปฏิทิน  
“ปีท่องเที่ยววิถีไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน” แล้ว และบูรณาการร่วมกับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในการ
ประชาสัมพันธ์ตลาดประชารัฐในช่องทางสื่อต่างๆ อย่างต่อเนื่อง และมีการบรรจุตลาดประชารัฐไว้ในโปรแกรม
แนะน านักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 

 
2.7 การสนับสนุนพื้นที่ในตลาดประชารัฐช่วยเหลือเกษตรกรน าสินค้าเกษตรมา

จ าหน่ายในตลาดประชารัฐ 
 หน่วยงานที่ก ากับดูแลตลาดประชารัฐได้ด าเนินการสนับสนุนการรับสินค้าเกษตรเพ่ือ

เป็นแหล่งระบายสินค้าทางการเกษตรตามฤดูกาลช่วยเหลือเกษตรกรที่ประสบภาวะสินค้าล้นตลาด ซึ่งได้
ด าเนินการสนับสนุนสินค้าเกษตร ประกอบด้วย ข้าวขาว ข้าวหอมมะลิ ข้าวคุณภาพ สินค้าเกษตรอินทรีย์  
ผักพ้ืนบ้าน/ผักสวนครัว ผลไม้ตามฤดูกาล เช่น สับปะรดและมะม่วง เนื้อสัตว์ สัตว์ทะเล โดยในเดือน
มิถุนายน 2561 ได้ด าเนินการช่วยเหลือเกษตรกรในการจ าหน่ายสินค้าข้าว ผักผลไม้ เกษตรอินทรีย์ และ
สินค้าแปรรูป มีเกษตรกร จ านวน 5,702 ราย สร้างรายได้ 2,433,364 บาท  

นอกจากนี้ได้ ขยายผลตลาดประชารัฐไปยังส่วนราชการที่มีความพร้อมในการสนับสนุน
พ้ืนที่ให้เกษตรกรที่มีศักยภาพและความพร้อมน าสินค้ามาจ าหน่ายในตลาด ซึ่งมีส่วนราชการแจ้งความประสงค์ 
ทั้งสิ้น 9 กระทรวง จ านวน 475 แห่ง ทั่วประเทศ  

 
รายช่ือกระทรวง จ านวน  พื้นที่ด าเนินการ 

1. กระทรวงการต่างประเทศ 1 กทม. 
2. กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 77 กทม. และ 52 จังหวัด ได้แก่ กระบี่ กาญจนบุรี ขอนแก่น 

จันทบุรี ฉะเชิงเทรา ชลบุรี ชัยนาท ชัยภูมิ ชุมพร เชียงราย 
เชียงใหม่ ตรัง ตราด ตาก นครนายก นครปฐม นครพนม 
นครราชสีมา นครศรีธรรมราช นครสวรรค์ นนทบุรี นราธิวาส 
บุรีรัมย์ ประจวบคีรีขันธ์ ปราจีนบุรี  พะเยา พังงา พิจิตร 
พิษณุโลก เพชรบุรี  แพร่  ภู เก็ต มหาสารคาม มุกดาหาร 
แม่ฮ่องสอน ยะลา ร้อยเอ็ด ระยอง ราชบุรี ลพบุรี ล าปาง        
ศรีสะเกษ สตูล สมุทรปราการ สมุทรสาคร สระบุรี สุโขทัย 
สุพรรณบุรี สุราษฎร์ธานี อุดรธานี อุตรดิตถ์ อุทัยธานี 

3. กระทรวงคมนาคม 7 กทม. ชุมพร กระบี่ น่าน และชัยภูมิ 
4. กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติ 
และสิ่งแวดล้อม 

9 กทม. เชียงใหม่ ชลบุรี นครราชสีมา ตราด และกาฬสินธุ์ 

5. กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 3 กทม. และปทุมธานี 
6. กระทรวงพลังงาน 3 นครราชสีมา และพิษณุโลก 
7. กระทรวงวัฒนธรรม 37 กทม. และ 24 จังหวัด ได้แก่ กระบี่ กาญจนบุรี ก าแพงเพชร 

ขอนแก่ น จั นทบุ รี  ชลบุ รี  เชี ยงราย เชี ยงใหม่  ตาก 
นครศรีธรรมราช นครสวรรค์ นนทบุรี น่าน ประจวบคีรีขันธ์ 
พระนครศรีอยุธยา ล าปาง ล าพูน สงขลา สตูล สุโขทัย หนองคาย 
อุตรดิตถ์ อุทัยธานี และอุบลราชธานี 

8. กระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและ
สังคม 

1 สินค้าออนไลน์ ด าเนินการโดย บ.ไปรษณีย์ไทย 
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รายช่ือกระทรวง จ านวน  พื้นที่ด าเนินการ 
9. กระทรวงศึกษาธิการ 337 กทม. และ 14 จังหวัด ได้แก่ นครศรีธรรมราช นราธิวาส 

บึงกาฬ พิษณุโลก เพชรบุรี มหาสารคาม ร้อยเอ็ด ระนอง 
สกลนคร สตูล  สุ รินทร์  อ่างทอง อ านาจเจริญ และ
อุบลราชธานี 

รวม 475 แห่ง 
 
2.8 การประเมินโครงการเพื่อติดตามประเมินผลความส าเร็จโครงการตลาดประชารัฐ 

กระทรวงมหาดไทย โดยกรมการพัฒนาชุมชนได้จัดท าแบบสอบถามออนไลน์ 
เพ่ือติดตามประเมินผลความส าเร็จโครงการตลาดประชารัฐ แบ่งเป็นแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 2 แบบ 
คือ 1) แบบสอบถามออนไลน์เพ่ือส ารวจติดตามผลประกอบการและความพึงพอใจของผู้ประกอบการ และ  
2) แบบสอบถามออนไลน์เพ่ือส ารวจข้อมูลและความคิดเห็นของผู้ชื้อ โดยก าหนดคะแนนความพึงพอใจ  
1-5 คะแนน ซึ่ง 5 คะแนน คือ มีความพึงพอใจมากที่สุด ปัจจุบันมีผลการประเมิน ดังนี้  

2.8.1 ผลความพึงพอใจของผู้ประกอบการ จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการ 
ที่เข้าร่วมโครงการตลาดประชารัฐ จ านวน 11,236 ราย (คิดเป็นร้อยละ 11.67 ของผู้ประกอบการที่ได้รับ
การจัดสรรพื้นที) พบว่า มีคะแนนความพึงพอใจการเข้าร่วมโครงการตลาดประชารัฐในภาพรวม 4.03 คะแนน 
โดยในแต่ละขั้นตอน ผู้ประกอบการให้คะแนนความพึงพอใจมากที่สุด คือ 1) การลงทะเบียนเข้าร่วมโครงการ 
4.10 คะแนน 2) การอ านวยความสะดวกของเจ้าหน้าที่ 4.10 คะแนน 3) การให้ข้อมูลของเจ้าหน้าที่  4.08 
คะแนน 4) การจัดสรรแผงขายให้ผู้ค้า 4.04 คะแนน และ 5) สภาพแวดล้อม 3.83 คะแนน ตามล าดับ 

2.8.2 ผลความพึงพอใจของผู้ซื้อ จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ซื้อที่จับจ่ายสินค้า 
ในตลาดประชารัฐ จ านวน 26,571 ราย  พบว่า มีคะแนนความพึงพอใจการมาใช้บริการตลาดประชารัฐ 
ในภาพรวม 3 .62คะแนน โดย ในแต่ ละขั้ นตอน ผู้ ซื้ อ ให้ คะแนนความพึงพอใจมากที่ สุ ด  คื อ  
1) คุณภาพของสินค้า 3.68 คะแนน  2) ราคาสินค้า 3.65 คะแนน 3) ความหลากหลายของสินค้า 3.60 
คะแนน 4) สภาพแวดล้อมตลาด 3.60 คะแนน และ 5) ความสะอาด 3.56 คะแนน ตามล าดับ เมื่อแยก
ความพึงพอใจตามประเภทของตลาด ผู้ซื้อมีความพ่ึงพอใจมากที่สุด 3 อันดับแรก คือ 1) ตลาดประชารัฐ 
ต้องชม 2) ตลาดประชารัฐของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส. และ 3) ตลาดประชารัฐ Modern Trade ตามล าดับ   

3. การด าเนินการก้าวต่อไปของโครงการตลาดประชารัฐ 
3.1 ขยายตลาดประชารัฐในพ้ืนที่ ให้เป็นไปในลักษณะตลาดกลางพืชผลทางการเกษตร 

ของจังหวัดหรืออ าเภอ ผ่านกลไกการบริหารงานของ กทม./จังหวัด โดยสนับสนุนเกษตรกรในการน าสินค้ามา
จ าหน่ายในตลาดประชารัฐที่ด าเนินการอยู่ ทั้ง 10 ประเภท โดยเฉพาะอย่างยิ่งตลาดประชารัฐ Green Market   
ตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ ตลาดประชารัฐท้องถิ่นสุขใจ ตลาดประชารัฐ กทม. คืนความสุข ตลาดประชารัฐ 
ของดีจังหวัด ตลาดประชารัฐ Modern Trade  และ ตลาดประชารัฐของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส. และตลาดประชารัฐ 
ที่หน่วยงานต่างๆ ได้จัดพ้ืนที่หรือสนับสนุนพ้ืนที่เพ่ือเปิดโอกาสให้เกษตรกรที่มีศักยภาพและความพร้อมน าสินค้ามา
จ าหน่ายในตลาด 

3.2 คัดเลือกตลาดประชารัฐที่มีการด าเนินการเป็นเลิศ (Best Practice) ของจังหวัด เช่น  
ด้านตลาดสะอาด ปลอดภัย ไม่ใช่โฟม ด้านการท่องเที่ยว และด้านสินค้าเกษตรปลอดภัย เพ่ือเป็นต้นแบบและ 
ถอดบทเรียนผลความส าเร็จสู่การด าเนินงานตลาดประชารัฐต่อไป 
  

กลุ่มงานกิจการพิเศษ 
ส านักนโยบายและแผน สป.มท. 

ข้อมูล ณ วันที่ 31 กรกฎาคม 2561 


